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E o que fazer para mudar isso

\] Um guia estrategico para
marcas que querem atrair as
pessoas certas.

\] Conheca o meu perfil
no instagram AQUI
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mensagem errada

Voceé investe tempo, energia e dinheiro na sua marca. Cria conteudo, cuida
das redes sociais, atualiza a cartela de servicos, e ainda assim sente que as
pessoas certas nao estao chegando ate voceé.

Néio é falta de esforco. E falta de alinhamento estratégico.

Uma marca que ndo comunica com clareza quem voceé €, 0 que VOcé entrega
e para quem vocé fala acaba atraindo os clientes errados, ou nao atraindo
ninguem. E isso nao acontece por acaso: existem sinais concretos que indicam
quando o posicionamento da sua marca esta desconectado do seu cliente
ideal.

Neste guia totalmente gratuito, vocé vai conhecer os 10 sinais mais comuns
de que sua marca pode estar afastando exatamente quem vocé quer
atrair, e o que fazer de forma estratégica para mudar isso. Desenvolvi ele
com muito carinho pra voceé.

Se vocé esta comecando a se posicionar, estruturando seu negocio ou
sentindo que sua marca nao reflete mais quem vocé se tornou, este material
foi criado para vocé.

Branding n&o é sobre estética ou gourmetizac&o de uma marca. E sobre ver
seu produto ou servico sendo reconhecido, lembrado e escolhido pelas
pessoas certas.
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Sua marca esta
alastando quem

voce quer

atrair -

SINAL 1: TODOS OS SEUS
CLIENTES PECHINCHAM

Quando sua marca naoc comunica
valor com clareza, ela atrai quem

decide pelo preco, nao pelo resultado.

SINAL 2: SUA COMUNICACAO
NAO GERA CONEXAO

Se as pessoas olham para o seu perfil
ou site e nao se sentem
representadas, elas seguem em
frente. Conexao € o primeiro passo
para conversao.

Se voceé sente que trabalha muito mas
atrai os clientes errados, saiba: isso néio
é azar. E um sinal claro de que sua marca
precisa de redlinhamento estrateégico.
Vocé se identifica com algum (ou alguns
rsrs) desses sinais?

SINAL 3: SEU VISUAL NAO
REFLETE SEU POSICIONAMENTO

Uma identidade visual genérica ou
desatualizada comunica amadorismo,
mesmo que o seu trabalho seja
excelente. A estéetica da sua marca
precisa estar alinhada ao nivel que
VOCE quer ocupar no mercado.

SINAL 4: VOCE NAO SABE
DESCREVER SEU DIFERENCIAL

Se vocé hesita ao responder "por que
eu devo te contratar?', seu cliente
também vai hesitar antes de dizer sim.
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Ter uma audiéncia grande € otimo, mas se ninguem compra, algo esta
errado na comunicacao.

Engajamento sem conversao indica que sua marca entretém, mas nao
convence. Seu posicionamento precisa deixar claro o valor do que vocé
oferece e para quem é. Revise sua bio, seus posts de oferta e sua
proposta de valor. Deixe explicito como vocé resolve um problema reail.

Quando a unica forma de fechar um cliente € baixar o preco, sua
marca nao esta comunicando valor, esta comunicando commodity.
Uma marca estrategica posiciona vocé como especialista, nao
como opcao mais barata.

A primeira impressao € visual. Se sua
identidade e inconsistente, amadora
Ou generica, o cliente ideal vai embora
antes mesmo de ler o que voceé faz.
Visual fraco = credibilidade zero. Sua
marca precisa parecer tao boa
quanto o servico que voceé entrega.
Invista em identidade visual
estrategica
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SINAL 8: VOCE ATRAI PROJETOS QUE FSTRATEGICO

NAO TE MOTIVAM

Quando sua marca naoc comunica

com clareza o tipo de trabalho que

vocé quer fazer, ela acaba atraindo

qualquer cliente, nao o cliente certo.

Se voce se pega aceitando projetos SINAL 9: SEUS CLIENTES NAO

SO pelo dinheiro, sem entusiasmo, € INDICAM O SEU TRABALHO

sinal de que seu posicionamento

precisa ser mais especifico e Indicacdes espontaneas acontecem

Afresieree quando o cliente entende
exatamente o que voceé faz e para

quem.

Se isso ndo esta acontecendo,
pergunte-se:

- Minha entrega esta gerando
transformacao real?

- Meu cliente consegue explicar o que
eu faco?

» Minha marca € memoravel o
suficiente para ser lembrada?

Uma marca estrategica facilita a
indicacdo — ela é clara, consistente e
SINAL 10: SUA MARCA NAO confiavel.

TE REPRESENTA MAIS

Vocé cresceu, evoluiu, mudou de
perspectiva, mas sua marca ainda mostra
guem vocé era ha séculos atras.

Quando ha desalinhamento entre quem
VOCE € e COMO sua marca se apresenta, o
publico sente. E vocé tambem.

Rever sua identidade visual e seu
posicionamento ndo € recomecar do zero:
€ amadurecer com intencao.



e agora?

ESTRATEGIA ANTES DE ESTETICA

ANTES:

Voceé atrai clientes que
pechinchavam no preco. Vocé sente

que precisa se explicar demais para
convencer alguém a contratar. A
comunicagao nao reflete quem
voceé realmente é

DEPOIS:

Clientes chegam ja convencidos
do seu valor. Sua identidade visual
e comunicacao falam com quem
vOCé quer atrair. Seu negocio
passa credibilidade antes mesmo
de vocé falar uma palavra.
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